Suvenirs
ka bizness

aris gadu atpakal STREITS

pardeva savu tulkosanas firmu un beidzot saka

darit to, ko grib&ja jau sen. Valta, vina sievas un
drauga izveidotas firmas NicePlace majaslapa sakas ar
vardiem: «Més patiesam milam Latviju, lai gan mums
nav augstu un sniegotu kalnu vai titkstosgadigu drupu.
Tacu mums Latvija patik tiesi tada. Un més vélamies,
lai ta patiktu ari jums.» Ko NicePlace dara? Veido un
razo suvenirus, kuros parada Latviju tadu, kada ta
skiet viniem pasiem, - ar skaistu dabu, sirsnigajiem
cilvekiem un interesantam vietam.

M cik jauki izklausitos
I alideja par Latvijas su-
veniru razosanu, tev
jau nacas ari aplauzties - NicePlace
firmas veikals Vecriga noturéjas virs
adens vien gadu. Ka tad bija?

- Nu, slikti bija. Doma jau bija skais-
ta: uztaisit savu firmas veikalu, un ob-
ligati Vecriga, kur tad citur, jo tie tacu
ir suveniri. Beigas izradijas, ka Vecriga
ir pavisam citada, neka més to redzam.
Ta tev nav nekada Praga. Patiesiba no
tirdzniecibas viedokla Vecriga ir piecas
ielas, un viss. Ires telpas ar lielakoties
tikai lielas un dargas. Mdsu pirmais
gritais uzdevums bija atrast mazas
telpas, jo sakuma ari nemaz nevaréjam
neko lielu piepildit vien ar savam fir-
mas precém. Gribéjam pacelt visu to
jelu, izveidot tadu ka galeriju ielinu.
Bijam gatavi jeguldit ielas dizaina savu
naudu, bet ari tas neistenojas, bija va-
jadzigas visu ielas iedzivotaju atlaujas,
bet lielaka dala iedzivotaju tur vispar
nav vietéjie, bet arzemnieki, kurus tu
pat nevari atrast tam parakstam. Nu,
ta. Tagad no tas ielas prom esam gan
més, gan Samsalas kal&ji. Un it ka tacu
laba vieta bija: pie Livu laukuma. Bet -
tumsa.

Teiksu godigi: otru reizi es tadu ga-
jienu netaisitu noteikti. Tadu veikalu
var atvert tikai tad, ja tu pats vai kads
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no tavas gimenes stav aiz letes un tev
pasam ir savas telpas, jo ires cenas
Vecriga joprojam ir milzigas, divaini,
bet knize to nekadi nav izmanijusi.

Un beigas sapratu, ka tas veikals
visa Saja suveniru pasakuma patiesiba
jau bija tada liriska atkape. Iespéjams,
kadreiz tam atkal pienaks laiks, bet
tagad pasi netirgojam. Razojam un pie-
davajam talak veikaliem. Ir pazudusi
piegadataji, bankrotéjusi veikali, ku-
riem piegadajam savu preci, daudziem
ir problémas ar naudu - ta kédite jau
ka sak brukt, ta brik. Tapéc par to, ka
ar visu 5o pasakumu varétu pelnit lielu
naudu, es tagad pat nedomaju - lidz
tam vel ir japagaida. Més izturéjam un
izdzivojam. Un par to man laikam vis-
lielakais prieks.

- Tu bez suveniriem vél daudzas
citas idejas apsveri?

- N&, 57 bija vieniga. Vajadzéja vieni-
gi paiet laikam, lai sanemtos un daritu.
Es vienmér esmu gribgjis veidot kaut
ko, kas bitu saistits ar valsti, kura dzi-
vojam. Kas mani visu laiku atturéja -
tas, ka esmu tulkotajs ar 20 gadu pie-
redzi, un darba Saja joma netrika. Man
bija savs tulkoSanas birojs. Vienu bridi
domaju, ka varésu paraléli saglabat
abas darbibas jomas, vismaz lidz br-
dim, kamér suveniru bizness biis nosta-
bilizéjies. Tomér nevaréju gan. Parak
dazadas nodarbes, beigas nebija laika
ne vienam, ne otram. Tapéc tulkoSanas
biznesu pardevu. Tagad joprojam tulko-
ju, bet jau atkal ka frilancers. TulkoSana
dod paralélu naudu, patiesiba tiesi ar
to es ari Sobrid pelnu. Ja tu nezini, kad
tavs jaunais bizness saks pelnit - un to
90% gadijumu neviens nezina, ipasi, ja
tu bavé ilgtermina biznesu, nevis So-
dien nopérc vagonu, ko rit pardod, - ir
japatur kads ienakumu avots.

- Tev saja lieta bija daudz jaie-
gulda?

- Ja. Un visvairak - idejas. A laiku.
Vajadzeja visas tas lietas sarazot, tikai
ieguldot un ieguldot. Sakuma nepirkam
nekadas iekartas, svarigak bija noskaid-
rot, kadas tieSi tehnologijas izman-
tosim. Soruden pirksim vienu iekartu
T kreklu apdrukai, kas lidz rudenim
beidzot biis pilnveidota tiktal, ka to
ir jéga pirkt. Galvenais bt maksimali
fleksibliem, ar iespéju razot no viena
eksemplara lidz tikstotim. Lidz §im
taja, lai pasi varétu majas apstak|os
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razot, esam investéjusi salidzinosi maz.
Nav jégas pirkt, pieméram, apdrukas
tehniku, ja to nenoslogo uz pilnu slo-
dzi. Tas ir lidzigi ka ar lidmasinu, kas
nevar stavet angara, tai ir visu laiku
jalido. Un, galvenais, - nevajag iesal-
dét visus lidzeklus iekartas. Vajag, lai
paliek brivie lidzekli un tu vari vispar
kaut ko razot.

Patiesiba viss sis pasakums notiktu
ar daudz lielakam gratibam, ja mana
sieva Zane nebftu maksliniece - tagad
tiesi vina ir ta, kas atbild par dizainu,
kas $aja joma ir vissvarigakais. Un vél ir
Toms, kurs atrisina visu, kas saistits ar
administrésanas sistemam, majaslapam.
To segmentu més nosedzam, un tur
mums nav nauda jaizdod, kas ir visai
batiski.

— Latvija suveniru biznesa nav lie-
las pieredzes - ja Laimas konfektes
un Melnais balzams neskaitas, paliek
dzintara krelles un vilnas zekes. Ka
vispar saprast, ko pirks, ko nepirks?

— Més visu daram ar izméginajuma
metodi, jo tas ir tik lokali un tik netve-
rami... Ta ir pilniga mistika, un reizém
aiziet tadas lietas, no kuram to galigi
negaidi. Teiksim, Muzeju nakti vislabak
pirka 1936. gada Valsts kases zimes -
20 latu banknotes - reprodukciju. Mums
pasiem Skita: lai nu kura pastkarte,
tacu §1 diez vai... Bet aizgaja pa tiro.

- Konkurenti jums ir?

~ Ir un nav. No koncepcijas viedok-
la nav. Citi suveniristi specializéjas uz
lietam, bet mums viss ir vienas lielas
Latvijas koncepcija. Tagad biitu gari
jastasta, bet mums ir suveniri Rigai,
Latgalei, Kurzemei, Kolkai, Ligatnei -
un tie visi ir vienas koncepcijas suveni-
ri. Nupat tapa sérija Jelgavai un tagad
top Césim. Stradajam ar partneriem,
kurus interesé tas galaprodukts, nevis
tikai: uztaisiet mums kaut ko.

- Par kuru NicePlace lietu tev pa-
sam vislielakais prieks?

- Par kartitém no parstradata papira.
Visa lield 30 veidu Ligatnes kartisu séri-
jair uz tada. Mums vienmér ir gribéjies
razot preces, kuru razosana maksimali
izmantota Latvijas produkcija. Ta, lai
var teikt: tas ir 100% Latvijas produkts.
Un misdienu pasaulé to nav viegli iz-
darit neviena joma. Ligatnes kartites
patiesiba ir unikals Latvijas produkts -
vienigas, kas razotas uz Latvijas papira.
Citi misu méginajumi taisit kaut ko

tikai no vietéjam izejvielam ir beigusies
ar fiasko, jo tas produkts gala sanak par
tadu cenu, ka to nepirks neviens - ne
vietéjais, ne arzemnieks. Varbit vieni-
gi, ja tam kaut kur bis virsd uzspiests
Dolce&Gabbana. Par to ir Zél: skita, ka
ta krize izmainis kaut ko ari cilvéku
attieksmé, bet ta nav noticis. Igaunija
daudz kas maksa pat 10 reizu létak
neka Latvija. Pat ja ta Latvijas prece an
ir kvalitativaka, neviens man neiestas-
tis, ka ta ir 10 reizu kvalitativaka.

- Kas tad tomer ir tie lielakie pir-
céji - latviesi vai arzemnieki?

- Es gaidiju, ka bds divu veidu pir-
céji. Tie latviesi, kas brauc uz arzemém
un ved davanas. Un, protams, arzemju
taristi. Bet izradijas, ka ir vél ari tresa
kategorija: vietéjie, kas nopérk pasi
sev. Kuri to T kreklu valka tepat Latvija,
piesprauz misu nozimiti un pastkartes
siita saviem latviesu draugiem. Man tas
nozime, ka misu lietas nav tads vienas
dienas pirkums, kas patiesiba nevienam
nav vajadzigs.

Un, galvenais, - es redzu tam visam
nakotni. Redzu nakotni ari citam lietam
paraléli Latvijas suveniriem. Mums ir
idejas un jestrades, iespéjams, saksim
sastradaties ar cilvékiem no Holandes,
kas taisa suvenirus lielam iestadém -
pieméram, Luvrai. Ja, var teikt, ka es
domaju par Latvija tapusiem suveni-
riem, ko nopirks Luvra.
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